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Nya smaker

NYA FAVORITER!

Maxi Boules 
Färgglada stora praliner med 
väldigt god crispfyllning.

Blå knapp
Klassisk del av Lakritskonfekt 
som nu gör comeback hos 
Candy Collection.

Tutti Frutti  
syrlig melon
Fruktskiva av vattenmelon 
är det nya tillskottet i Tutti 
Frutti-familjen.

Chocokritor
Chocoöverdragna kritor i 
snyggt utseende.

Prali Creme
Chokladpraliner med olika 
härliga nougatfyllningar.

Coola gubbar
Söta colagubbar.

Re-mix Movies
Välsmakande teaterformer i 
två varianter.

Chocotoffee- 
lakrits
Kulor av toffeelakrits med ett 
pudrat chocoöverdrag.

Endast  

hos Candy 

Collection
Endast  

hos Candy 

Collection
Endast  

hos Candy 

Collection

Skumsvampar  
päron/lakrits
Höstig figur i trevlig smak- 
kombination.

Endast  

hos Candy 

Collection

Jordgubb/citron- 
rullar
Upprullade band med friska 
smaker.
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BUBBLANDE GLÄDJE
Sött och sprakande

Bubblizz Original
Storsäljande orginalklassiker.

Cubfizz
Kuber i trevliga färger 
och Fizzysmaker.

Bubblizz XL
Jättevariant för dom som  
gillar Bubblizz väldigt mycket.

Sura fötter
Colafötter som är väldigt populär 
i vårt nordvästra grannland.
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EN GEMENSAM OCH TYDLIG 
PLAN SOM SKAPAR FRAMGÅNG!

Hösten gör sin ankomst och med den kommer attraktiva kampanjer  
som lockar kunder till butiken. Här är några förslag på kampanjveckor som  

kommer att inspirera under hösten och vintern!

v. 39	 Lördag hela veckan

v. 43	 Halloween 

v. 48	 Black Friday

v. 52	 Nyår

v. 2	 Julgransplundring

v. 4	 Lönevecka januari
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Kampanjpris

Vecka Pris

Typ Golv

Antal Golv

Vecka Golv

Period
typ

v. 43

Halloween

v. 39
Lördag hela 

veckan

v. 48

Black Friday

v. 52

Nyår

v. 2
Julgrans- 
plundring

v. 4
Lönevcka 

januari

Annonsera alltid på sociala  
medier när något händer

PLANERA & AGERA! 
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Hjärnor 
Mjuka hjärnor med saftig och  
god smak.

Bloody Eyes 
Skrämmande men gott!

Draculatänder
Fruktig och härlig konsistens.

Eye Balls
Smarrig choklad med mjölk- 
crémesfyllning.

Fingrar
Färgglada avhuggna fingrar.

Gelépumpor
Halloweenpumpa, nu i gelé.

Monster
Odjur i lekfulla former.

Skumskallar 
Skallar av skum med god  
lakritssmak. 

Jättespindlar 
Läskigt stora geléspindlar med 
härlig fruktsmak.

HALLOWEEN
Säsongskollektion

Halloweenskallar 
Klassiska storsäljaren i  
orange/svart Halloweenkostym.

Vampyrer
En given favorit!

Nyhet

Nyhet

Vampyrer Sour
Syrligare variant av dom klassiska 
vampyrerna.
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v. 40	 Skyltar vi Halloween i avdelningen och börjar 
fylla Halloweengodis i säsongsplatserna

v. 41	 Exponering Halloweengodis på golvet –  
sälj till ordinarie pris. Informera på sociala medier

v. 43	 Kampanj lösgodis veckan före Halloween

v. 44	 Sälj till ordinarie pris från hylla och golv

Strategi för en optimal  

FÖRSÄLJNING

Ladda med Halloweengodis på  
kvartspall, halvpall och kampanjbord.

Vi har säsongsplatserna!
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Jultomtar 
Härligt skum med smak av  
jordgubb & vanilj.

Stora skumtomtar 
En given favorit till julmyset.

Tomtepraliner  
mjölkchokladcrisp 
Tomtens favorit med smak av  
mjölkchokladcrisp.

Nöt-Crémespraliner 
Choco Knäck 
Praliner med knäckfyllning.

Hasselnötscups 
Härliga mjölkchokladtoppar med 
hasselnötscrisp.

Tomtepraliner 
hasselnötscrisp 
Tomtens favorit med smak av 
hasselnötscrisp.

Pepparkaksfudge 
Fudge med härlig pepparkakssmak.

Polkagrisar 
En klassiker på julbordet.

Chocotomtar 
Chocodoppad variant av 
skumtomtar.

Julmust 
Geléflaskor i härlig smak av 
julmust. Gelatinfria.

JUL
Säsongskollektion
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Strategi för en optimal  

FÖRSÄLJNING
v. 47	 Skyltar vi jul i avdelngen och börjar fylla  

julgodis i säsongplatserna.

v. 49	 Exponering julgodis på golvet – sälj till  
ordinarie pris. Informera på sociala medier.

v. 50-51	 Fortsätt sälj julgodis från hylla och golv  
till ordinarie pris.

v. 52	 Kampanj lösgodis över nyår.

Ladda med julgodis på  
kvartspall, halvpall och kampanjbord.

Vi har säsongsplatserna!
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Butikens bästa lösgodis  
”Nyheter”  1/2-pall
144 x 800 g
Art nr 2233

Butikens bästa lösgodis 800 g

EAN 7 350 101 198 575	 72 st 

Butikens bästa lösgodis Nyheter 800 g	

EAN 7 350 101 198 551	 72 st

Butikens bästa lösgodis 
”Nyheter” 

8 x 800 g
EAN 7 350 101 198 551 
Art nr 2232

Nu även i halva storleken

Favoriter toppat  
med goda nyheter

Butikens bästa lösgodis
12 x 450 g
EAN 7 350 101 196 496
Art nr 2245

Butikens bästa lösgodis  
1/4-pall
114 x 450 g
EAN 7 350 101 196 496 
Art nr 2246

Butikens Bästa  
Lösgodis ”Halloween” 

8 x 800 g
EAN 7 350 101 199 435
Art nr 7206

Sätter stämningen  
för Halloween

1/2-pall Butikens Bästa  
Lösgodis ”Halloween”
144 x 800 g
Art nr 7204

Butikens bästa lösgodis  
Halloween 800 g

EAN 7 350 101 199 435	 72 st 

Butikens bästa lösgodis 800 g	

EAN 7 350 101 198 575	 72 st
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LÖSVIKT I BURK!
Färdigplockade favoriter

•	 389 000 sålda burkar på 12 månader!
	 Källa: Hultén utleveranser helår v.20 2024.

•	 På ICA Maxi är BBL i värde den 23:e mest 
sålda konfektyrartikeln men med endast  
60 % distribution. På City Gross med bra  
distribution är BBL i värde den 3:e mest sålda.

	 Källa: Nielsen v. 15–40 2023.

Butikens bästa  
lösgodis
8 x 800 g
EAN 7 350 101 198 575
Art nr 2238

Butikens bästa  
lösgodis 1/2-pall
144 x 800 g
EAN 7 350 101 198 575
Art nr 2239

•	 En av branschens toppartiklar – all konfektyr 
•	 Lägger sig på toppen av lösviktsförsäljningen
•	 Påverkar snittköpet positivt
•	 Fångat nya konsumenter

4 av 10 kunder
handlar ej lösviktsgodis

Källa: GFK Hushållspanelen.
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Unik och lockande

På DVH kedja ligger 
Chewy Candy topp 5  
i lönsamhet gällande 

all konfektyr.

Juicy apple

Cola

Tutti Frutti

Bubblegum

Strawberry

Cotton Candy

Bubblegum
Art nr 3258	 55 st

Cola
Art nr 3255	 55 st

Tutti Frutti
Art nr 3259	 55 st

Juicy Apple
Art nr 3257	 55 st

Strawberry  
Cheescake
Art nr 3256	 55 st

Cotton
Art nr 3254	 55 st

Kunden väljer  
själv hur mycket 

dom ska ha av  
varje smak

CHEWY CANDYCHEWY CANDYCHEWY CANDYCHEWY CANDY
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Kola
Lukta, smaka och njut.

60 x 90 g Art nr 2301

Hallon
En smak av sommaren.

60 x 90 g Art nr 2314

Sur regnbåge
En smak av regnbågen.

60 x 90 g Art nr 2309

Sur melon
En favorit från lösvikten.

60 x 90 g Art nr 2310

Sur äpple
Som äpplena i trädgården.

60 x 90 g Art nr 2318

Saltlakrits
Salt som den ska vara.

60 x 90 g Art nr 2302

Sötlakrits
En riktig kvalitetslakrits.

60 x 90 g Art nr 2303

Sur cola
Klassiker.

60 x 90 g Art nr 2307

Sur jordgubb
Storsäljande smak.

60 x 90 g Art nr 2308

Lägger sig 
innanför topp 20  

lönsamhet allt  
konsumentpackat 

godis.

Nio smaker som lockar

Double Up Lollipop 
120 x 29,5 g
EAN 8712 4224
Art nr 3250

MARKNADSREMMAR
& KLUBBOR
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ETT ROLIGARE VAL
LOOK-O-LOOK SKÄRPER DINA SINNEN!

LIV & LÖNSAMHET

Dyk in i en värld av surt, sött & färgstark godis i överraskande 
smaker. Njut av vår karusell med nostalgiskt godis eller hämta 

en godisburgare eller godispizza ifrån vår take away.
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ETT ROLIGARE VAL

LIV & LÖNSAMHET
LOOK-O-LOOK GÖR  

KONFEKTYRAVDELNINGEN ROLIGARE

Look o Look  
som koncept fortsätter  

växa kraftigt med distribution  
samt värde. 

Vi har nu mer än 375 butiker som  
har ett roligare val med Look o Look  

i sin butik. Look o Look växer  
med 22 % i värde.

Källa Hultén Försäljning  
utleveranser  

Jan-April 2024
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Maxad smakexplosion

Jättemajs 
Rostade & saltade
13 x 200 g
EAN 7 350 101 197 790
Art nr 2360

Chilicrackers
13 x 150 g
EAN 7 350 101 197 745
Art nr 2355

Wasabinötter
13 x 240 g
EAN 7 350 101 197 752
Art nr 2356

Mexicanos
13 x 125 g
EAN 7 350 101 197 776
Art nr 2358

Kanderade jordnötter 
13 x 225 g
EAN 7 350 101 198 957
Art nr 2362

Nyhet Krispigt och sött

1/2-pall  
Snacks Collection  
mixade snacks 
377 x 125–240 g
Art nr 2391

Innehåller                           
Chilicrackers 150 g	 104 st
Jättemajs rostad & saltad 200 g	52 st
Wasabinötter 240 g	65 st
Mexicanos 125 g	52 st
Kanderade jordnötter 225 g	104 st
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Cashewnötter  
Rostade & saltade
13 x 275 g
EAN 7 350 101 197 769
Art nr 2357

Pistagenötter 
Rostade & saltade
13 x 200 g
EAN 7 350 101 197 783
Art nr 2359

Färdigpackade påsar med

NÖTTER & SNACKS

Cashewnötter  
Sourcream & Onion
13 x 275 g
EAN 7 350 101 197 738
Art nr 2354

Skalade och naturella

Cashewnötter  
Naturella
13 x 275 g
EAN 7 350 101 197 707
Art nr 2351

Valnötter 
Naturella
13 x 250 g
EAN 7 350 101 197 714
Art nr 2352

Innehåller                           
Cashew Rostad & Saltad 275 g	299 st
Cashew Sourcream & Onion 275 g	78 st

1/2-pall 
Snacks Collection  
cashew mix   
377 x 275 g
Art nr 2392

Chokladmix
13 x 250 g
EAN 7 350 101 197 806
Art nr 2361
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KAMPANJPLAN  
SNACKS

Kampanjpris

Vecka Pris

Typ Golv

Vecka Golv

Period
typ

v. 48
Black Friday

v. 44
Höstsnacks

v. 38
Skördetid

v. 52
Nyår

v. 7-9
Sportlovssnacks

PLANERA & AGERA! 

v. 38	Skördetid

v. 44	Höstsnacks

v. 48	Black Friday

v. 52	Nyår

v. 7-9	Sportlovssnacks
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Fördelar med att driva kampanj på

SNACKS I LÖSVIKT
Fakta:

Ca en fjärdedel av  
svenska hushållen köper  

snacks i lösvikt idag. Innebär  
att en majoritet inte handlar  
i kategorin, ett effektivt sätt  
att rekrytera nya kunder är  

att köra priskampanjer.

	Driver trafik till butik

	Effektivt sätt att rekrytera nya kunder till kategorin.  
Höjer försäljningen efter kampanjen till ordinarie pris.

	Kampanjer driver ett högt värde.

	Kampanjer hjälper till att hålla avdelningen fräsch och hygienisk. 
Även om försäljningen överlag är mycket bra så finns det artiklar 
som inte säljer lika bra som t ex storsäljaren cashew.

Lönsam kampanj med kampanjbord:

	Lyft ut på golv och driv försäljning till ordinarie pris. Försälj- 
ningen ökar med 80 % och ökningen drivs av antal köp.

	Låt expo stå kvar och bibehåll kundens intresse, ger  
samma ökning som v1.

	Aktivera med priskampanj Ökningen kommer både från 
antal köp och ökade snittköp. Montera ner bord direkt efter 
avslutad priskampanj.

v.1

v.2

v.3
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